»Jakos¢, gtupcze!”
Piotr Lebek, Oaza, 4/2008

W 1992 roku, w sztabie wyborczym Bila Clintona wisiato hasto ,, Ekonomia, gtupcze!”. Jestem w trakcie
remontu mieszkania i zastanawiatem sie ostatnio, co ja powiesitbym sobie nad biurkiem. Jesli dla Clintona
ekonomia byfa czyms, z czym miewat problem, to ja mdégtbym powiesi¢ na przyktad: ,,Punktualnos¢, gtupcze”,
,Terminy, gtupcze!”, ,Pokora, gtupcze!”. Jesli byt to dla niego priorytet, cos waznego, to ja, idgc tym torem,
powiesitbym: ,,Rodzina, gtupcze!” albo , Niebo, gtupcze!”... Dajgc upust wyobrazni, nawymyslatem tyle haset do
,8lupca”, ze zaczatem je zapisywac. Potem mysle sobie: ,Co taki spotecznie zaangazowany, organizator
wszystkiego — od wycieczki, przez zbidrki charytatywne, przez jasetka — oazowicz powinien mie¢ przed oczami?”.

Takie hasto, to waziny wybdr. Ekonomia przyniosta Clintonowi zwyciestwo. Konkurenci stawiali
na militarng przewage, na niezaleznos¢ USA, na swobody obywatelskie, ale to byt czas, w ktéorym Amerykanie
chcieli mie¢ wiecej w portfelach i Clinton ze swojg ekonomig trafit w to zapotrzebowanie.

Przychodza mi do gtowy wszystkie akcje, jakie organizowatem ze wspdlnotg mtodziezowa. Byly rézne
problemy — byli ludzie, ktdrzy w potowie rezygnowali, byli tacy, ktérzy brali sie za wszystko i nie dawali rady tego
udzwigna¢, byli tez tacy, ktérzy szukali wiasnej korzysci. Wszystko to jednak sprowadzato sie do jednego
problemu — jest nim brak profesjonalizmu w dziataniu, a docelowo niska jakos¢ produktu, ktéry tworzylismy. Bez
znaczenia jest, czy ten produkt to przedstawienie, program muzyczny, poétkolonie dla biednych dzieci,
ewangelizacja czy rekolekcje. Jakos¢ jest wartoscig, na ktdrg powinnismy stawia¢, poniewaz tylko jakoscig
mozemy dzi$ zwyciezy¢.

Dlaczego za Owsiakiem szalejg miliony? Bo produkt, ktéry przedstawit milionom ma wysoka jakosc.
Wolontariusz, ktéry zgtasza swoéj udziat w akcji dostaje identyfikator, prowiant, ciasteczka i uwage, ktérg ktos
mu poswieci. Dobra organizacja i jednoczesnie wspaniata atmosfera to cos, czego szuka miody cztowiek.
Dlaczego ma go wiec porwac nasza akcja ewangelizacyjna, skoro jej brak jednego i drugiego?!

Wierze gteboko, ze istniejg inicjatywy oazowe, ktérych jakosc¢ jest naprawde wysoka. Jednak nie zmienia
to faktu, ze mamy z tym problem. Co mam na mysli, méwigc o jakosci?

Wezimy dla przyktadu akcje ewangelizacyjng. Wystepujemy na scenie czy drewnianych skrzynkach
przykrytych kocem? Rozdajemy przechodniom wymiete i krzywo powycinane karteczki z biblijnymi cytatami, czy
ulotki na kredowym papierze? Naszych wolontariuszy wyrdznia stoneczko przypiete szpilka do ubrania czy
jednakowe koszulki i identyfikator? Czy prowadzgcy mowi ptynnie i usmiecha sie do ludzi czy zalany potem,
steka: ,Eeee.... Witamy.... Eeee.... Na naszej.... Eeee.... Ewangelizacji...."”

A rekolekcje?  Bezskutecznie zachecamy uczestnikbw do notowania czy rozdajemy
im codziennie starannie opracowane materiaty, ktérymi uzupetniajg otrzymane wczesniej teczki / segregatory?
Podczas spotkania w grupie Swieca gubi sie w nietadzie na stoliku czy stoi na (wyprasowanej i niepoplamionej)
serwetce? Ksigdz moderator stara sie wyttumaczyé posoborowg wizje parafii opowiadajgc uczestnikom jak
wyglada ten wykres w konspekcie, ewentualnie pokazujgc wspomniany konspekt (konspekt: A5, grupa: 80 osdb)
czy korzystajgc z projektora multimedialnego?

Przyktady mnozylibySmy w nieskonczonosé. Mozna by tez zaglebiaé sie w szczegdly
w nieskonczonos$é¢, no bo przeciez prezentacje multimedialng tez mozna zrobi¢ dobrze albo fatalnie.... nie w tym
rzecz. Jeéli osoba odpowiedzialna za inicjatywe, lider, bedzie mie¢ przed oczami: ,JAKOSC, GLUPCZE!”,
z pewnoscig bedzie lepiej. Tego sobie i Wam zycze!



